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MENSAGEM DO PRESIDENTE

Crescendo com
Sustentabilidade

E com grande alegria que damos as
boas-vindas a primeira edicdo do ano da nossa
Revista da Poty. Este primeiro semestre foi
marcado por conquistas extraordindrias para
nossa empresa, e estamos felizes em
compartilhar esses momentos.

Participamos de grandes eventos nacionais e
internacionais, como Agrishow, Fispal Tec,
Wine Trade Fair e APAS Show, onde
fortalecemos nossa presenca no mercado e
firmamos parcerias estratégicas. Além disso,
estivemos presentes em dezenas de eventos
regionais, ampliando nossa projecdo em
diversos segmentos e contribuindo com as
instituicoes de cidades onde temos operacoes.
Estamos empolgados com o lancamento de
novos produtos que atendem as tendéncias e
demandas dos consumidores. Nossas bebidas
plant based e novas cervejas ja estao
conquistando admiradores e reforcando nosso
COMPromisso com a inovacao.

Nosso apoio ao esporte também merece
destaque. Patrocinamos times de futebol e
outros esportes, promovendo a salde e 0
bem-estar através da atividade fisica. Esse
apoio reflete nossos valores e nosso
compromisso com a comunidade.

Em termos de responsabilidade social,
atuamos em acoes que fazem a diferenca.

Presidente
José Luiz Franzotti
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FRANZOTTI

Recentemente, doamos dgua para as
vitimas das enchentes no sul do Brasil,
uma iniciativa que reflete nosso
compromisso com a solidariedade e o
bem-estar das pessoas. Reafirmamos
também nosso compromisso com a
sustentabilidade. Aderimos ao selo Voltey
e reforcamos nossa responsabilidade
ambiental e nosso papel na preservacao
do planeta.

Tudo isso conquistamos através da unido
e juntos, continuaremos a escrever uma
histéria de sucesso, inovacao e
responsabilidade. Que o segundo
semestre seja ainda mais promissor!

JOSE LUIZ FRANZOTTI
Presidente da Poty Cia. de Bebidas

f facebook.com/joseluizfranzottioficial
instagram.com/joseluizfranzotti
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[ DONA ELZA AVEIA j

Linha Dona Elza inova com
produtos a base de plantas

A Poty Cia de Bebidas entrou no mercado dos
produtos plant based lancando a Linha Dona Elza
Aveia nos sabores morango, chocolate e edicdo
para baristas, que tem sabor de leite com toque
de baunilha. E um nicho de mercado que abrange
consumidores com perfil vegano, vegetarianos ou
pessoas com restricdo alimentar a lactose.
Consumidores com interesse em assuntos e
produtos com apelo de sustentabilidade e
bem-estar, além de baristas e adeptos a latte art
completam o publico alvo para a nova bebida.
Desde sua criacdo, em 2015, a Linha Dona Elza
tem o propdsito de criar bebidas voltadas a novos
perfis de pUblico. Os primeiros produtos foram os
sucos, depois veio a dgua de coco e o leite zero
lactose. As bebidas plant based tém ganhado
destaque significativo refletindo uma mudanca
crescente nos habitos de consumo em direcdo a
opcdes mais sustentéveis e saudaveis.

“Este mercado estd em expansdo, impulsionado
pela demanda por alternativas a base de plantas
emvez de produtos de origem animal. A Poty estd
ciente de que o mercado plant based brasileiro

“A linha de produtos
Dona Elza quer
trazer a afetividade
e lembrang¢a que
temos com as nossas
avos Elzas, e com
um produto gostoso
de consumir.”

MARCELO DE LALIBERA
Diretor da DLM Comunicagao
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estd em ascensdo e é uma boa oportunidade para
lancar produtos com qualidade”, explica Marcelo De
Lalibera, diretor da DLM Comunicacéo.

Vida Inspiradora

A marca Dona Elza é uma homenagem a matriarca
da familia Franzotti, proprietdria da Poty Cia de
Bebidas. Elza Franzotti e o marido, o patriarca Pedro
Franzotti, (ambos in memorian), apoiaram os filhos
na aquisicdo da empresa.

O exemplo dela ajudou a familia a superar o
desafiadorinicio do empreendimento. Foi dona Elza
quem cultivou os valores que nutrem a empresa até
hoje. Na Poty aprende-se a compartilhar, a cultivar
amizades, a respeitar e reconhecer a todos que
caminham junto sem nenhuma distincdo.

Muitas vezes dona Elza era quem preparava sucos,
paes e bolos para o lanche de quem trabalhava na
antiga fabrica.

— Dona Elza, matriarca da familia Franzotti



A Poty Cia de Bebidas levou para a APAS Show 2024 o
lancamento dos novos produtos cerveja Poty e a linha
Dona Elza Aveia, bebida plant based nos sabores morango,
chocolate e edicdo para baristas. A empresa também
apresentou seu portfélio de quase 100 produtos, com
destaques para o guaranad Poty, com nova identidade
visual, refrigerante Roller e a 4gua mineral Levity.

O balanco geral da participacdo da empresa no evento foi
positivo na avaliacdo de José Luiz Franzotti, Presidente da
Poty Cia. de Bebidas. “A feira se consolida novamente este
ano como o mais importante evento do varejo. Fechamos a
edicdo APAS Show 2024 com novos negdcios potenciais
com supermercadistas de varias regides do Brasil.

Foi uma oportunidade para apresentar lancamentos em

\ APAS SHOW

w

produtos e novas tecnologias da nossa indUstria. Também
foi um excelente momento para reencontrar amigos,
estreitar relacionamento com parceiros e prospectar
novos clientes ", afirma.

Para Ana Luiza Siqueira Bueno, Gerente de Trade
Marketing da Poty, o relacionamento com os visitantes é
um dos aspectos mais importantes da feira. “A Poty tem
72 anos de mercado e uma forte conexdo com
supermercadistas de todo o Brasil. Nada melhor do que
escolher a APAS Show para apresentar a todos as
novidades, afinal, nossas marcas se conectam com oS
brasileiros e valorizam a experiéncia do consumidor em
produtos que celebram a vida, com sabor e alegria”
comenta Ana.

Presidente da Poty participa
de painel na APAS Rio Preto

O Presidente da Poty Cia. de Bebidas José Luiz Franzotti, que
também é diretor da Associagdo Brasileira das Industrias de
Refrigerantes e de Bebidas ndo Alcodlicas (ABIR), foi convidado para
fazer parte de um painel de debates durante a APAS Experience,
feira regional da Associacdo Paulista de Supermercados. O
encontro, realizado no dia 18 de abril na casa de eventos Villa Conte
em S3o José do Rio Preto, reuniu mais de 700 pessoas.

A Poty também esteve presente no evento na area de exposicao.
O espago teve a participagdo de 40 expositores de diversas marcas e
produtos com estandes de alimentos, de tecnologia, de inovagdo, e
de recursos naturais e sustentaveis.
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FISPAL / WINE TRADE FAIR
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Latas personalizadas de Push e Levity
Fazem sucesso na Fispal 2024

A Poty Cia. de Bebidas, a Ball Corporation e a KHS Group
uniram forcas em uma iniciativa para promover a
sustentabilidade e o engajamento durante a Fispal
Tecnologia, feira das industrias de alimentos e bebidas,
que aconteceu em Sdo Paulo, de 18 a 21 de junho. O
energético Push e a 4gua mineral Levity foram envasados
exclusivamente em latas com rétulos personalizados para
o evento e fizeram o maior sucesso entre o publico
visitante da feira.

O energético Push foi distribuido pela KHS em acodes de
interacdo com as pessoas que visitavam o estande, além de
ativacoes em outros espacos do evento. A dgua Levity fez
sucesso em roletas digitais na Arena Fispal Tec e no Fispal
Women Connected.

“A unido com a Ball Corporation e KHS Group, com nossos
produtos em embalagens especificas para a Fispal Tec,
converge para nosso propodsito de incentivar a
sustentabilidade.

No Brasil, as latas de aluminio tém taxa de reciclagem
acima de 95% hé pelo menos 15 anos, e em 2022 alcancou
a marca de 100%, em uma contribuicdo clara para a
preservacdo do meio ambiente”, avalia Sandra Franzotti
Gubolino, Diretora de Marketing e Comunicacdo da Poty
Cia. de Bebidas.

O energético Push e a 4gua mineral Levity tiveram latas
exclusivas, fabricadas e impressas pela Ball, empresa lider
mundial em embalagens sustentdveis de aluminio. “A
personalizacdo se une aos atributos de seguranca e
praticidade da lata, que proporcionam uma bebida mais
gelada e perfeita para o consumo individual®, explica
Camila Vila Verde, Gerente de Marketing e Novos
Negdcios da Ball.

A Fispal Tecnologia é reconhecida como o principal e
maior evento do setor com espaco para palestras,
desenvolvimento de negécios e troca de conhecimentos.

Levity em lata Foi agua
oficial da Wine Trade Fair

A Sdo Paulo Wine Trade Fair, principal feira da cadeia produtiva de vinhos e
destilados na América Latina, teve a Levity como agua oficial, envasada em lata,
para o evento realizado de 25 a 27 de marco, no Expo Center Norte, em Sao
Paulo. A parceria entre Poty Cia. de Bebidas com a Ball Corporation, lider
mundial em embalagens sustentdveis de aluminio, marcou o encontro da
tradicdo com a inovacdo para levar a bebida na embalagem 100% e
infinitamente reciclavel para seus visitantes e expositores.

“A feira foi uma 6tima oportunidade para mostrarmos ao pUblico que a Levity é
uma agua de qualidade superior e naturalmente alcalina. Com essa versao em
lata mantemos o conceito de inovar sempre, apostando em um modelo de
embalagem recicldvel, seguindo a tendéncia mundial de sustentabilidade”,
afirma José Luiz Franzotti, Presidente da Poty Cia de Bebidas.
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ARQ DESIGN / AGRISHOW

A9 sera agua oficial
da Mostra Arq Design

Considerada uma das maiores mostras de arquitetura
e design de interiores do estado, a Arqg Design tera
como 4gua oficial a A9, primeira 4gua em caixa no
Brasil. E o sequndo ano que a marca é destaque na
mostra. Em 2024, a 4gua mineral produzida pela Poty
Cia. de Bebidas terd também um espaco especial,
instagramavel, para o publico interagir com a marca.
A Mostra Arq Design estd em sua quarta temporada
trazendo inovacbes e tendéncias em arquiteturs,
design de interiores e paisagismo. O evento estard
acontecendo até 08 de setembro no estacionamento
do Riopreto Shopping Center, com uma
mega-estrutura de trés mil metros quadrados para
receber os visitantes.

Com o tema "Vida em Movimento", a nova temporada
de arquitetura apresenta 22 ambientes assinados por
36 profissionais, incluindo arquitetos, designers de
interiores e paisagistas.

Acodes sustentaveis e apoio as mulheres do agro

marcam presenca da Poty na Agrishow

A agua mineral Levity teve participacdo destacada na
Agrishow 2024 onde, além de ser a dgua oficial da feira,
fez acbes de homenagem as mulheres do agronegdcio
brasileiro e incentivo a sustentabilidade. Foram quase 50
mil garrafas de 510ml de uma edicdo especial da dgua,
com embalagem cor de rosa e rétulo personalizado para
a maior feira de agropecudria do Brasil, que aconteceu de
29 de abril a 03 de maio em Ribeirdo Preto.

A Diretora de Marketing e Comunicacdo da Poty, Sandra
Franzotti Gubolino, explica que a ideia de uma
embalagem diferenciada comecou no ano passado e foi
realizada no Agrishow Pra Elas, um espaco que conta com
uma darea de palestras e entrevistas com liderancas
femininas nas mais diversas frentes do agro nacional.

“A boa repercussdo da iniciativa fez com que a gente

ampliasse a nossa participacdo e estendesse aos outros
estandes na feira”, disse.

A Poty também investiu em acoes de sustentabilidade
com a colocacdo de ecopontos para coleta de
embalagens PET e latas. As grandes estruturas
metdlicas tinham comunicacdo visual divulgando a
Levity e incentivando os visitantes a depositarem os
residuos no local.

De acordo com os organizadores, a Agrishow 2024 —
Feira Internacional de Tecnologia Agricola em Acdo
movimentou R$13,6 bilhdes em negdcios, que
representa um crescimento de 2,4% em relacdo ao ano
anterior. Ainda segundo a organizacdo, foram mais de
195 mil visitantes durante os seis dias da feira.
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PAINEL LED

Uma nova midia para
uma Nova cerveja

A cerveja Poty foi a primeira marca a aparecer no
gigantesco painel de LED instalado recentemente em
S3o José do Rio Preto. Com 81m? e no alto da parede
de um shopping, na esquina das avenidas José Munia
com Brasilusa, um ponto central por onde passam
diariamente milhares de veiculos, o painel da LED
Midia se destaca na paisagem urbana e traz inovacoes
no mercado publicitario regional.

Marcelo Abrahdo Bonan, COO da LED Midia, disse que
o painel é um dos mais modernos do interior de Sdo
Paulo trazendo também a possibilidade de projecao
de midia em 3D. “Como referéncia, as pessoas podem
se lembrar daquelas enormes paredes com
publicidade digital em movimento em cidades como
Nova York e Téquio, como vemos em filmes e séries de
TV”, diz ele.

“Nosso objetivo era mostrar a
marca cerveja Poty, que foi uma
novidade no mercado, de forma
criativa e impactante em uma
nova midia. A visibilidade é
incompardvel e a tecnologia
permite uma flexibilidade criativa
que revoluciona a maneira como
as marcas se comunicam com o
publico. A publicidade tem cada
vez mais vida e dinamismo”

FERNANDO DO VALE
Diretor da COGITARE

© EDICAO 21+ JULHO 2024 + REVISTAPOTY

Marcelo Abrahdo acrescenta que o novo painel
representa uma evolucdo no mercado publicitario
audiovisual. "Entre as diversas estratégias digitais e
meios disponiveis, os painéis de LED digitais tém se
mostrado uma solucdo inovadora e altamente eficaz.
A mudanca de painéis estaticos para telas dinamicas e
interativas, atualizadas em tempo real, estd
redefinindo as propagandas externas, nas chamadas
midias, out of home”, explica o gestor comercial.

“0 impacto das telas digitais
hoje é indiscutivel. Elas se
destacam na paisagem urbana
pelo impacto visual e pelo
movimento. E como se fossem
uma imensa televisdo a céu
aberto permitindo campanhas
mais criativas e interativas. Sem
duvida, sdo mais eficazes que as
midias urbanas estdticas”,

MARCELO ABRAHAO
CCO da LED Midia

A LED Midia foi uma das pioneiras nessa plataforma
de comunicacdo no interior de Sao Paulo. Comecou a
atuar em Sao José do Rio Preto em 2018 com apenas
um painel digital. Em quatro anos expandiu para 14
painéis instalados nas principais avenidas da cidade
com visibilidade para inimeras empresas.



Cerveja Poty
conquista
mercado de
marcas
comerciais

A cerveja Poty comecou a chegar ao mercado no
carnaval deste ano e em poucos meses ja é sucesso de
vendas. A puro malte leve e refrescante, marca a
entrada da Poty Cia. de Bebidas no segmento de
cervejas comerciais como as pilsen, porém com mais
qualidade, voltadas ao publico consumidor em geral,
aquele que aprecia a bebida bem gelada em eventos,
churrascos e festas.

A cerveja Poty é envasada exclusivamente em lata
350ml. Tem teor alcodlico de 4,1% e é composta por
dois tipos de maltes e dois tipos de lUpulos, dando
uma excelente drinkability, especialmente para o calor
intenso do interior paulista, principal mercado dos
produtos da empresa.

O desenvolvimento do novo produto levou cerca de
um ano, conforme explica Luiz Sérgio Franzotti,
Gerente de Expansdo Comercial da Poty Cia. de
Bebidas e idealizador do projeto. “E uma puro malte
que entrou com preco competitivo no mercado,
porém com muita qualidade. E feita sem aditivos, sem
conservantes e respeitando o tempo de maturacdo”.

Luiz Sérgio acrescenta que o lancamento de uma
cerveja comercial com a marca Poty foi uma evolucdo
natural da companhia que, entre outras marcas, tem
a Cerveja Trieste. “O foco da Trieste é desenvolver
cervejas premium, destinadas a um publico que
aprecia sabores especiais para degustacdo. J3 a
cerveja Poty é uma producdo com volume maior, para
consumo em grandes quantidades em eventos, por
exemplo. E por isso também que lancamos a versao
em lata j& que 80% do consumo na nossa regido é
esse tipo de embalagem”, finaliza.

A divulgacdo do novo produto ganhou as midias e redes
sociais no carnaval, aproveitando a festividade da data e
trabalhando o slogan "vem de leve". Fernando do Vale,
Diretor da Cogitare, agéncia criadora do conceito de
comunicacdo da cerveja, explica o processo. “O conceito
"vem de leve" tem um apelo a celebracdo convidando as
pessoas a aproveitarem a vida de maneira mais relaxada,
moderada e festiva. A cerveja Poty torna-se ndo apenas
uma bebida, mas uma expressdo de alegria, leveza e
celebracdo”, diz ele.

A criacdo da marca e do layout da lata foi outro desafio,
pois tinha a responsabilidade de estabelecer uma conexao
simples, direta e impactante com o publico, refletindo a
leveza e a refrescancia da cerveja. “Adotamos a iconica
onda presente na identidade dos outros produtos Poty,
uma marca com mais de 70 anos de sabor, procurando
transmitir essa heranca de forma festiva”, finaliza.
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Cerveja Trieste
Raiz, fFeita com
lUpulo Fresco,
comeca a chegar
ao mercado
regional

Estd comecando a distribuicdo da segunda edicdo da
Trieste Raiz, um tipo de cerveja rara no Brasil, feita com
lUpulo fresco. As flores do lUpulo foram colhidas em um
jardim sensorial plantado na cervejaria Trieste, em
Potirendaba. Cerca de 10 minutos apds a colheita as
flores ja foram levadas para os tonéis dando inicio ao
processo de fabricacdo. A planta contém resinas e
6leos, substancias utilizadas no preparo da cerveja,
dando o sabor amargo a bebida.

Y N “Foi a primeira colheita de
c-':\_ lipulo na nossa historia.
Produzimos uma IPA Fresh

Hop, caracterizada pelo
sabor mais fresco e muito
aromadtico, resultado do

JOSE LUIZ FRANZOTTI

Presidente da Poty Cia. frescor da planta colhida
de Bebidas na hora”

José Luiz Franzotti, Presidente da Poty Cia. de Bebidas,
da qual faz parte a Cervejaria Trieste acrescenta que a
bebida serd distribuida no mercado regional e no
estado de Sdo Paulo. O desenvolvimento da Trieste
Raiz comecou em 2021 quando foi feita a primeira
edicdo, resultante de uma experiéncia inicial da
cervejaria na utilizacdo de lUpulo fresco colhido na
Fazenda Hops Brasil, a 18 minutos da inddstria.

O sucesso na parceria resultou na expansao do negdcio
em duas frentes. A Hops Brasil ampliou o fornecimento
para a indlstria e a Trieste passou a investir em cultivo
préprio, sob orientacdo da Hops Brasil.

A Fazenda Hops Brasil, uma das pioneiras no Brasil no
plantio de lUpulo, tem como sécios o brasileiro Ricardo
Beolchi e o americano Max Vicent Raffaele,
pesquisador e responsdvel por pesquisas de
melhoramento genético para adaptacdo da planta ao
clima brasileiro.

“Neste plantio com a Trieste estamos cultivando a
variedade Comet, que exige certos cuidados mas se
destaca pela qualidade e pela colheita de trés safras
por ano. A vantagem no uso do lUpulo nacional é o
frescor, que resulta em uma bebida de sabor
diferenciado”, explica Ricardo Beolchi.



TRIESTE RAIZ

LUpulo exclusivo para a Trieste

A Trieste é uma das raras cervejarias no Brasil que tem investido no desenvolvimento de uma variedade exclusiva de lUpulo
para producao de sua cerveja. O processo para conhecer, selecionar e cultivar a planta é uma jornada que registra bons
momentos nos Gltimos anos.

Sandra Franzotti Gubolino e Ricardo Beolchino processo de sele¢do do lipulo. As floresdo lGpulo fresco sdo usadas no processo de producdo da cerveja resultando em uma
bebida especial, mais leve e aromatica.

Daesquerda paraadireita: LuizSérgio, José Luiz, Ricardo, Max Raffaele, Marcus e Sandra Plantio de 43 mudas nojardim sensorialinstalado na drea da cervejaria.
nodiadoplantiode mudasnojardimsensorial.

Plantas davariedade Comet crescem nojardim sensorial. Menosde 10 minutosapdsa colheita, comecaa fabricacao da cerveja. Um feito raro entre
asempresasdosegmento no Brasil.
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PALESTRAS

I 22ico
Case de sucesso da Poty
é apresentado no Walking

Together em Catanduva

Com o objetivo de fortalecer o empreendedorismo local e gerar impacto
econdémico e social fora dos grandes centros, a plataforma Walking
Together organizou um encontro exclusivo para convidados em
Catanduva. A 172 edicdo do Walkin’ Night foi realizada dia 11 de junho,
no Clube de Ténis da cidade.

O Presidente da Poty Cia. de Bebidas José Luiz Franzotti e o Gerente de
Expansdo Comercial Luiz Sérgio Franzotti, subiram ao palco para contar
o case de sucesso da Poty. Ambos destacaram também como a empresa
trata a sucessao familiar e a importdncia da governanca corporativa.

O evento teve também a participacdo do ator Marcelo Serrado, que
contou experiéncias de vida, e de Rogério Gabriel, que é fundador da
MoveEdu, rede de cursos profissionalizantes.

Palestra sobre futuro
industrial no Ciesp

A Diretora de Marketing e Comunicacdo da Poty Cia. Bebidas,
Sandra Franzotti Gubolino, foi convidada para falar das iniciativas da
empresa no tema “Sustentabilidade”.

A palestra foi realizada no auditério do Ciesp de Rio Preto e fez
parte da Semana do Meio Ambiente, que discutiu pautas como
legislacoes ambientais na indUstria e a logistica reversa no setor.

O evento contou com a presenca de outros palestrantes como
Jorge Rocco, especialista em projetos de gestdo ambiental do Ciesp
Sdo Paulo, com o tema “O Futuro da Indistria Passa pela
Sustentabilidade”, e Paulo Petroni, presidente do Conselho do
Instituto Rever, que falou sobre a entidade e como ela pode ajudar
as empresas com o sistema de logistica reversa de embalagens.

Obrigada!

Palestra aborda
sustentabilidade e
Férmula 1 na Poty

Uma plateia atenta com mais de 80 estudantes da Fatec e Etec de Rio
Preto acompanhou a palestra “Sustentabilidade — o Caminho da Poty
para a Férmula 1" com a Diretora de Marketing e Comunicacdo da Poty,
Sandra Franzotti Gubolino.

O tema atraiu a atenc¢do dos estudantes que aprenderam sobre como a
Poty Cia. de Bebidas aborda os varios aspectos da sustentabilidade. O
link com a Férmula 1 foi trilhado a partir do lancamento da A9, primeira
dgua mineral em embalagem cartonada do Brasil.

Foi o pioneirismo da empresa com a A9 que abriu portas na Férmula 1
ja que, em todos os paises onde sdo feitas as corridas, os pilotos e todo
o staff consomem apenas dgua em embalagens cartonadas que sdo
mais sustentdveis.
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Parceiro Poty consolida
SUCEeSSO NO e-commerce

A criacdo de oportunidades de relacionamento é um ponto forte do Parceiro Poty. O programa de incentivo prestigia os clientes que
acumulam pontos durante as compras e, a0 atingirem determinado nivel, podem retirar produtos gratuitamente dentro do app ou site.

O Parceiro Poty, e-commerce da Bebidas Poty e
Cervejaria Trieste, é daqueles exemplos bem sucedidos
de oportunidades que surgem em meio a crises.
Durante os meses de lockdown na pandemia, os
vendedores da empresa estavam impedidos de visitar
os milhares de clientes e era preciso encontrar uma
forma de atendé-los. Daf surgiu a ideia de criar um canal
de vendas que, inicialmente, foi um site através do qual
os clientes da Poty podiam fazer seus pedidos e
atendimentos diretamente com a equipe de vendas.

A ideia deu tdo certo que a equipe de tecnologia da
Poty desenvolveu também um aplicativo e atualmente
o e-commerce responde por 6% das vendas do varejo.
Grandes redes de comércio realizam pedidos pelo site
ouU app, Mas oS pequenos comerciantes sdo 0s mMais
beneficiados. Os mini mercados e serv festas formam o
maior segmento e em terceiro estdo os bares e
botecos, com 13% das vendas.

Samuel Bataglia, Supervisor do Parceiro Poty, coordena
uma equipe de mais cinco pessoas que Sao
responsdveis pela operacdo. Ele avalia que a
comodidade para o cliente é um dos principais aspectos
que levaram ao sucesso da iniciativa.

A criacdo de oportunidades de relacionamento é outro
ponto forte do Parceiro Poty. Um programa de
incentivo prestigia os clientes que vao acumulando
pontos durante as compras e ao atingirem
determinado  nivel podem  retirar  produtos,
gratuitamente, dentro do app ou site.

“0 cliente consegue fazer
os pedidos de produtos na
hora que lhe for mais
conveniente. Mais de 20%
dos pedidos sdo feitos fora
do hordrio comercial ou
aos sdbados e domingos”

SAMUEL BATAGLIA
Supervisor do Parceiro Poty

Samuel destaca também a proatividade do time do
Parceiro Poty que cria promocdes semanais, fica
atento ao comportamento de cada comprador e
ainda faz o atendimento de pdés-venda semanal
abordando o cliente sobre como foi sua
experiéncia, se teve dificuldade ou ainda se sugere
alguma melhoria a ser feita com o objetivo de
melhorar a experiéncia do usuario.

Para ele, o Parceiro Poty é uma ferramenta que,
apesar de terinicialmente surgido em um momento
de crise, tornou-se um importante aliado da
empresa. “Nao hd conflitos com os vendedores. Eles
continuam a visitar os clientes e promover o
relacionamento humano. Nés estamos focados
diretamente nas vendas, em sugerir aos clientes
produtos que tém melhor performance em suas
lojas, e estamos prontos para atendé-los 24 horas
por dia, sete dias por semana”, finaliza.
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Parceiros americanos
visitam parque
industrial da Poty

Uma equipe de profissionais americanos visitou
o parque industrial da Poty em maio para
conhecer os avancos em inovacao que a empresa
realizou nos Gltimos anos.

Os americanos sdo parte da equipe técnica de
uma empresa sediada nos Estados Unidos que é
aliada da Poty hd quase 30 anos no
desenvolvimento de produtos que unem sabor e
qualidade trazendo as tendéncias mundiais de
consumo para os lares brasileiros. Além da Poty,
a empresa tem atuacdo internacional com o
objetivo de oferecer inovacdo e conhecimento
técnico apoiando clientes de vérios paises que
buscam exceléncia em novos produtos.

O refrigerante Roller, o energético Push e o
isotonico Isoactive sdo algumas das bebidas
desenvolvidas em parceria com 0Ss americanos.

Plantio de Mudas na
Semana do Meio Ambiente

Colaboradores da Poty mantiveram a tradicdo que ja dura alguns anos e na sexta-feira, fechando a
Semana do Meio Ambiente, realizaram o plantio de mudas de arvores nativas. Este ano o local escolhido
para receber as novas arvores foi uma area em frente ao Lions Clube, na Avenida Conselheiro Rui
Barbosa, préxima ao parque industrial de Bebidas Poty. O evento teve também a participacdo de jovens
do Instituto Florescer e de parceiros do Corredor Ecoldgico Rio Preto.
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logistica reversa

vida nova
pra essa
embalagem

Poty adere ao selo “Voltey"” e comprova
logistica reversa em seus produtos

A Bebidas Poty, que se posiciona como uma das grandes ~ Politica Nacional de Residuos Sélidos (PNRS),

indUstrias de bebidas do pais, aderiu a um dos simbolos
da sustentabilidade no Brasil. As versdes Guarana, Limao,
Uva, Laranja e Maca dos refrigerantes Poty agora exibem
o selo "Voltey", simbolizando um compromisso com a
logistica reversa e a preservacdao ambiental.

O selo “Voltey” é uma garantia de rastreabilidade e
também incorpora o conceito de compensacdo
ambiental. Isso significa que as marcas que ostentam o
selo comprometem-se a destinar recursos para o
desenvolvimento continuo da cadeia de reciclagem,
fortalecendo o compromisso da Poty com praticas

estabelecida pela Lei Federal 12.305/2010, que exige a
destinacdo adequada de embalagens. Vale lembrar que a
Poty também foi a primeira indUstria de bebidas do Brasil
a assinar o Termo de Compromisso da Logistica Reversa,
em 2014.

José Victor Franzotti, Gerente da Poty Ambiental,
destaca a importdncia do selo “Voltey” como um
indicador do compromisso da marca com a reciclagem. “O
selo € uma forma de o consumidor identificar que a
marca Poty é realmente comprometida com a reciclagem
das embalagens de seus produtos”, afirma ele.

sustentdveis. Essa acdo estd em plena sintonia com a

Os bons resultados da
Poty Ambiental

A Poty Ambiental reciclou, em 2023, 6.500 t (seis mil e quinhentas
toneladas) de garrafas PETs, registrando uma média de 542 t /més
(quinhentos e quarenta e duas toneladas). Os bons resultados
garantem a economia circular do plastico, permitindo que o ciclo ndo
termine, reinserindo o material de volta a cadeia produtiva,
minimizando impacto ao meio ambiente e fomentando os indices de
reciclagem do pais, além de incentivar e apoiar cooperativas e
catadores individuais.

A empresa incentiva o Projeto Socioambiental e Programa de
Logistica Reversa chamado de “Ecoracdo - Sustentabilidade
Gerando Solidariedade”, onde sdo disponibilizados ecopontos em
abrigo de idosos, escolas, creches, hospitais e outros, para descarte
de materiais recicldveis como PET, latas e cartonados. As embalagens
sdo recolhidas e encaminhadas até a Poty Ambiental, onde o material
é pesado e comprado pela Ambiental. Em 2023 os recursos gerados
somaram mais de R$100 mil destinados a estas instituicoes.
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Parcerias da Poty promovem doacdo de
milhares de litros de agua para vitimas de
enchentes no Rio Grande do Sul

A dgua envasada na Bebidas Poty ajudou a aliviar o drama
de milhares de vitimas da enchente que assolou o Rio
Grande do Sul. A empresa fez contribuicdes por iniciativa
prépria, e ainda participou de outras acées.

Logo no inicio de maio, uma carreta carregada saiu da
inddstria em Potirendaba em direcdo ao sul levando uma
carga de 104 mil garrafas de dgua mineral Levity 510ml
que foram integralmente doadas pela Poty.

A indlstria também bonificou parte do custo de
aquisicdo de milhares de garrafas compradas por outras
empresas que fizeram doacoes para o sul.

A maior acdo foi liderada pelo Sistema Coca-Cola
Brasil, que realizou um acordo de parceria com a Ball
Corporation, Tetra Pak, Ipiranga e Am Pm e a Poty. O
esforco conjunto resultou no envase e distribuicdo de
meio milhdo de litros de 4gua envasados em
embalagens PET, lata e caixa.

Para o presidente da Poty Cia. de Bebidas, José Luiz
Franzotti, a unido e a colaboracdo sdo valiosas aliadas.
“As acoes realizadas sdo parte de um esforco comum
que reforca nossos valores de solidariedade para com
a sociedade”, disse ele.

Levity e A9 estao mais alcalinas

O pH das aguas Levity e A9 registrou uma leve elevacdo passando de
9,38 para 9,56. A cada trés anos a empresa solicita e agenda a coleta
através da Agéncia Nacional de Mineracdo (ANM) para realizar ensaios
de caracterizacdo da dgua mineral. Através dessa andlise, as aguas
Levity e A9 sdo analisadas e atualmente classificadas como “Agua
Mineral Fluoretada, Vanadica, Hipotermal na Fonte”. O parametro de
pH é uma das anélises realizadas nessa caracterizacao.

“Os niveis de pH das 4guas possuem flutuacdo natural devido a
dindmica de fluxo subterraneo, acarretando ndo apenas na mudanca
deste parametro, como também nos demais parametros
fisico-quimicos. Porém ndo é uma mudanca muito grande e nossas
3guas permanecem com pH na faixa de 9,00, sendo naturalmente
alcalinas”, afirma Hiago Martinez, Gerente de Qualidade &
Desenvolvimento de Produtos da Poty Cia. de Bebidas.

Ele ressalta ainda que diariamente, uma vez ao dia, é feito o controle
através de monitoramento interno do pH de todas nossas dguas no
laboratério da Poty.

Y
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Fante dos Flaret
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Em 2024 esporte e solidariedade
jogam no time da Poty

A Bebidas Poty ampliou seu apoio as atividades
esportivas em 2024. Sdo 25 times de futebol, basquete,
voOlei, rugby, futebol americano e atletas de outras
atividades como corridas de rua que estdo recebendo
patrocinio da empresa. A maior exposi¢do estd com o
Guaranad Poty, presente nos uniformes dos times e
campos de futebol, além do refrigerante Roller, com a
marca estampada nos times de basquete, rugby e futebol
americano e a 4gua mineral Levity voltada para corridas.
A Poty acredita que ligar sua imagem ao esporte é uma
forma sauddvel de impulsionar a marca. “Estamos
ampliando nosso apoio ao esporte. A Poty estd em fase
de expansdo, deixando de ser uma marca regional para
buscar o mercado nacional. O esporte nos da esta
abrangéncia e ainda nos permite fazer parte de bons
momentos da vida das pessoas quando elas estdo na
torcida pelo seu time preferido”, comenta José Luiz
Franzotti, presidente da Poty.

Este ano a empresa mudou o direcionamento dos
patrocinios considerando ndo apenas a visdo comercial
no relacionamento com os clubes mas também
valorizando aqueles que praticam acodes sociais.

“Queremos ter nossa marca aliada
aos valores da familia e ds acdes
soliddrias. Vamos potencializar a
comunicagdo visual, a venda de
produtos nos bares e estddios, mas
também dar maior suporte ds agoes
dos clubes que valorizam criangas e
pessoas especiais. O esporte sempre
esteve no DNA da empresa porque
acreditamos nos valores de bem
estar, saide e disciplina que ele
representa, acrescido igualmente do
aspecto social e da solidariedade”

SANDRA FRANZOTTI
GUBOLINO

Diretora de Marketing e
Comunicagao da Poty
Cia. de Bebidas

Entre as acdes praticadas pelo clubes apoiados
pela Poty estdo partidas soliddrias com
arrecadacdo de alimentos, atividades esportivas
gratuitas oferecidas a criancas e adolescentes,
formacdo de equipes de base, incentivo a
cidadania, futebol para mulheres e outras.

> Guarana Poty estampada na
camisa do Portuguesa

camisa do time

> Guarana Poty estampada na

> Abel Ferreira, técnico do Palmeiras, da
entrevista coletiva com agua A9, na mesa
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O bloco Toca da Carlota
abriu o Carnaval de Rio Preto
e foi o primeiro a receber a
Cerveja Poty, lancada em
fevereiro. O beer tank com

a cerveja ficou no ponto de
encontro dos folides.

Carnaval
de Olimpia

Na terra do Folclore, o
carnaval também faz
sucesso. Em Olimpia a Levity
foi a dgua oficial hidratando
milhares de folides.

OBA
Festival

Carnaval e musica sertaneja
fizeram a combinacao perfeita
no OBA Festival, e o Poty Fruit

P8A

RO esteve presente no evento
i realizado no Recinto de
Exposicoes de Rio Preto.
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HPotyEmBarretos

A influencer do mundo country Maria Paula Maia é a
nova embaixadora da agua mineral Levity. Sua
primeira acdo serd durante a 692 Festa do Pedo de
Barretos, que acontece de 15 a 25 de agosto. Seus
milhares de seguidores acompanham diariamente o
perfil @mariapaulamaia, que mostra o estilo de vida
da amazona e empresaria.

A parceria entre a influencer e a Poty Cia. de Bebidas
nasceu da afinidade de principios compartilhados,
como a valorizacdo da cultura regional e uma vida com
mais salide e qualidade.

Maria Paula fard uma cobertura especial de Barretos,
onde também competird nas provas de tambor. A
Levity é a agua oficial do evento hd mais de uma
década e, mais um ano, terd rétulo comemorativo na
embalagem em lata.

Os bastidores dessa grande festa, considerado um dos
maiores rodeios do Brasil, poderdo ser acompanhados
nos perfis da Poty (@bebidaspoty e @agualevity) e
também no @mariapaulamaia.

Rodeio de Mirassol

A Festa do Pedo de Mirassol vem crescendo todos os anos,
cada vez com mais pUblico. Em 2024 a Poty apoiou o evento
com produtos e ganhou exposicdo redobrada com o cantor
Tierry, que se apresentou com a camisa do Mirassol
estampada com a logomarca Poty.

Mr. Moo

Mr. Moo Festival, um dos mais famosos
eventos do Brasil que une musica, open food
e muita diversdo, ganhou o patrocinio da
Poty que produziu latas personalizadas.

Brasa & Viola

O beer tank da cerveja Poty fez sucesso no Festival Brasa &
Viola. O festival foi organizado pela cantora Bruna Viola em
Rio Preto e reuniu os amantes de churrasco e musica

sertaneja. Na foto, Bruna Viola e Sandra Franzotti Gubolino.

L
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Nova geracao integra Programa Jovem Aprendiz

A Poty recebeu de bracos abertos parte da nova geracdo
que comeca a construir a histéria da empresa. O Programa
de Aprendizagem Jovem Aprendiz, desenvolvido em
parceria com o Senac, realizou uma selecdo de jovens para
aprender diversas fun¢des na fabrica.

Os 20 jovens contratados sdo filhos e filhas de
colaboradores da empresa. “O interesse dos jovens mostra
que o relacionamento da empresa com os colaboradores
tem sido muito bom. E um sinal de que estamos no caminho
certo, fortalecendo cada vez mais a familia Poty”, disse
Alessandra Scarpelli, lider do programa.

?{ﬁ?‘émﬂ, g S i B 2 i W

Treinamento de Promotores de Vendas realizados
periodicamente entre as equipes da Poty. O Ultimo deles
abordou o tema “Merchandising no chdo de loja" e
mostrou, por exemplo, formas de atrair a atencdo dos
consumidores para o produto cerveja Poty.

De acordo com o Supervisor de Promotores Antonio Brait,
o treinamento foi realizado entre marco e abril em todos

€D) EDICAO 21+ JULHO 2024 « REVISTA POTY

A duracdo do programa em parceria com o Senac é de 20
meses. As segundas-feiras eles tém aulas de preparacdo
para o mercado de trabalho e nos demais dias estdo
escalados para diversos departamentos como Qualidade,
Expansao, Engenharia, Logistica, (@e) Packer,
Almoxarifado, Departamento Pessoal, Seguranca do
Trabalho, Comercial, Marketing, Trade Marketing,
Administracdo da Producdo e Tesouraria.

“Desejamos que eles sejam bem vindos e que tenham um
brilhante futuro pela frente”, completa Alessandra.

Promotores aperfeicoam técnicas de merchandising

Aprender sobre novidades, reciclar conhecimentos e
treinar sempre. Esses sdo alguns dos objetivos do

os CDs da Poty no estado de Sdo Paulo.

“Trata-se de um treinamento de técnicas de
merchandising aplicada no chao de loja, boas praticas,
visdo sobre as oportunidades, layout dos produtos e
posicionamento em goéndolas. Reiteramos e reciclamos
alguns conhecimentos dos promotores e reforcamos a
importancia de conquistar nossos espacos com objetivo
de gerar visibilidade ao nosso mix de produtos”, disse ele.




FAMILIA POTY

o Vo .‘. ()

Familia Poty

6

() 0O colaborador Anderson () 0O colaborador Mateus Limiro

Santos e sua esposa Kelly
Santos, com a pequena Raika,
nascida em 17/11/2023.

e sua esposa Caroline Limiro,
com a pequena Louise,
nascida em 21/11/2023.

O colaborador José Ferreira
e sua esposa Vitdria Silva,
com o pequeno Benicio,
nascido em 23/11/2023.

O colaborador André Luis da
Silva e sua esposa Paula
Laureano, com a pequena Elog,
nascida em 24/11/2023.

O colaborador Eder Mellado,
e sua esposa Mariana
Oliveira, e o pequeno Lucas,
nascido em 10/12/2023.

O colaborador Hiago
Martinez e sua esposa Taina,
com o pequeno Lucca
nascido em 20/12/2023.

O colaborador Walison Silva
e sua esposa Evilane, com a
peqguena Ana Patrycia,
nascida em 30/01/2024.

O colaborador José Leandro
e sua esposa Willyane Silva,
com a pequena Maria Cecilia,
nascida em 13/01/2024.

O colaborador José Alexandre
Junior e a esposa Tabata,

com o pequeno Edson,
nascido em 18/03/2024.

O colaborador Jeferson
Dezanete e sua esposa Sabrina,
com o pequeno Anténio,
nascido em 08/03/2024.

O colaborador Reginaldo Moreira
€ sua esposa Lucivania, com as
pequenas Emanuelly e Isabelly,
gémeas nascidas em 26/03/2024.

O colaborador Danilo
Souza e sua esposa Thaisa,
com o pequeno Joaquim,
nascido em 18/03/2024.

O colaborador Elton Rodrigues
€ sua esposa Larissa, com o
pequeno Bernardo, nascido
em 14/05/2024.

O colaborador Adriano
Morais e sua esposa Elaine,
com o pequeno Brenno,
nascido em 05/04/2024.

Fernando de Souza, da Distribuicdo,
e a esposa Ellen, receberam com
alegria a filha Antonella Dias Souza,
nascida em 23 de janeiro.

Rafael Rodrigo Nunes, do Trade
Marketing e a esposa Larissa sdo
pais de Isabella Mathias Nunes,
nascida em 05 de marco.

Silvio Paiva, colaborador da
indUstria, e a esposa Daniele, sdo
pais de Isis de Campos Paiva,
nascida em 24 de fevereiro.

Marcelo Jorge, da Distribuicdo,
e a esposa Cliseili, ganharam a
garotinha Analu Frées Jorge,
nascida em 16 de abril.

O colaborador Pedro Henrigue dos
Santos Aguiar casou-se em margo
deste ano. Felicidades ao novo casal.
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Bem-vindos
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RAFAEL TRIANY CLARETE TIAGO F. DE LIMA COELHO  ANA PAULA CORADINI RAMOS JULIO BENTO S. NETO AIRTON A. ESTEVAM UELINTON A. ARAUJO MATHEUS DE C. APARICIO  ALESSANDRO N. DOS SANTOS  JOSE LEANDRO P. DOS SANTOS
Trade MKT Manutencao Industrial Industria Industria Industria Trade MKT Comercial Industria Industria

CARLOS OTAVIO FERREIRA WANDREY T. MARQUES DIEGO POLIONI LIMA RUBENS R. DO SANTOS LUCIA PERPETUA B. PONTE DANILO M. TROMBETA THIAGO A. FLORENCIO AELSON JESUINO DA SILVA FABIO HENRIQUE DA SILVA
Servigos Gerais Expedicao Industria Trade MKT Servicos Gerais Distribuicao Santa Fé Distribuicao Araraquara Distribuicéo Araraquara Distribuicao Araraquara

MARCELO R. DA SILVALOPES  JOSE CICERO L. DA SILVA HIGOR V. DE SOUZA ALISSON M. MORATO ANTONIO LEITE NETO LUCIVALDO P. DE SOUSA PAULO R. DE SOUZA JOSE FELIPE DE BRITTO ELAINE APARECIDA GRILLO
Distribuicao Sertaozinho Distribuigdo Araraquara Distribuigdo Santa Fé Producao Produgao Produgao Producao Manutengao Industrial IndUstria

LARISSA DE 0. BIANQUI (OMAR D. DOS SANTOS DEBORA S. DOS SANTOS JESSICA C. DE LIMATROPEIA  ALMIR MENEZES DA SILVA KAUAN H. DOS SANTOS EUGENIO A. TEIXEIRA CRUZ WELLINGTON L. DA SILVA ANTONIO PEDRO P. PENNA
Industria Comercial Industria Industria Industria Industria Distribuicao Araraquara Distribuicao Araraquara Distribuicdo Araraquara

RONI WILLIAN DE SOUZA JHONE D. C. LUIZ DA SILVA GEOVANE DA S. OLIVEIRA DANILO R. MARCELINO LUCAS DA SILVA CARVALHO ~ REYNALDO A. N. DOS SANTOS KELI EMIDIA DE SOUZA EDINALDO R. DE ALMEIDA GABRIEL A. S. SOUZA
Comercial Expedicdo Expedicdo Inddstria Inddstria Industria Inddstria Comercial Trade MKT

RAUAN GOMES PASSOS RENATO BONIFACIO ARTHUR G. MARINHO MOISES G. MARINHO ROGESTER F. P. CORREA ALEXIA G. S. DA SILVA GABRIEL L. DA SILVA YASMIN DA SILVA PEREIRA GABRIEL E. VERZOTO
Industria Comercial Industria Industria Industria Industria Industria Industria Industria

NIXXON C. S. SIQUEIRA LEONARDO Z. DE OLIVEIRA DIEGO F. DA SILVA LEANDRO D. DA SILVA ANTONIO E. S. BATISTA FELIPE C. DE CAMPOS GEQVANI M. NEVES CARLA G. CARNEIRO WILLIAN K. BARBOSA
Comercial Comercial Distribuigdo Araraquara Distribuicao Araraquara Distribuigdo Rio Claro Trade MKT Administragao Administragao Expedicao

EVERTON DA S. GONSALVES DEBORA C. S. DALTOSO LEONARDO G. AIZZA JULIANA C. DA SILVA REGIANE E. VENTURELLI GUILHERME J. B. DA SILVA JOAO VICTOR S. SILVEIRA AMANDA S. DA SILVA ANA CLARA V. DA SILVA
Industrial Qualidade Trade MKT Trade MKT Qualidade Expedicéo Santa Fé Trade MKT Servigos Gerais Servigos Gerais
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EDUARDO M. DA SILVA EMILLY D. L. FERRAZ GABRIEL J. J. TORRES GUILHERME G. LEAL HUGO H. N. SANTOS IZADORA S. DE SOUZA IZEQUIEL L. SILVA JULIAF. JORGE KAUAN G. F. DA SILVA
Servicos Gerais Servigos Gerais Servigos Gerais Servigos Gerais Servigos Gerais Servigos Gerais Servigos Gerais Servigos Gerais Servigos Gerais
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MANUELLY V.. JANUARIO MARCO ANTONIO M. TUNUCCI NAYARA K. B. DA SILVA VICKTOR S. ESPERANDI SARAH M. TESSARI RAFAELAN. C. SILVA

KAUE J. G. DA SILVA LAUREN L. DOS SANTOS MARCELO H. A. RODRIGUES
Servigos Gerais Servigos Gerais Servicos Gerais Servigos Gerais

Servicos Gerais Servicos Gerais Servicos Gerais Servigos Gerais Servicos Gerais
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JULIO CESAR M. DA SILVA WILLIAN EDGARD VIVAN MARCOS V. 0. DAMACENA IVAN DE OLIVEIRA FRANCISCO D. R. PINHEIRO GABRIEL A. DE OLIVEIRA LUIGI A. MENEGOCIO EVANDRO S. RIBEIRO DAIANE P. DA SILVA
Industria Industria Industria Qualidade

IndUstria Manutengdo Industrial Expedicdo Santa Fé Administragdo IndUstria

JESSY D. N. DAMASCENO FERNANDA C. DE SALES LUCAS S. SOARES LUANA MARIA CONTIERO VALDIRENE P. FIORI LEANDRO R. PEREIRA NATALIA'S. CRISTAL

LEONARDO BORDIGNON KAINAN B. LIMA
Suprimentos IndUstria Indstria IndUstria

Qualidade IndUstria Expedicao Comercial Suprimentos

VICTOR COELHO SANTOS LUAN NOCENTE CLAUDIO B. DA SILVA THAISE F. DA SILVA LORENA M. L. SILVA LUCAS L. DE SOUZA

FRANCIELI S. P. DA SILVA MARIA L. VALE DA SILVA KAYCO A. DA SILVA
Manutencao Industrial Qualidade Qualidade Industria

IndUstria IndUstria IndUstria Comercial Administracao

JOAO LUCAS S. MARCATO AILTON ALVES FERREIRA FERNANDO S. SILVA LAIS L. 0. FURLAN

MARCOS JEAN F. DA SILVA DIEGO CESAR B. PIETRO CARLOS R. M. DA CUNHA KAYKY A. P. DE OLIVEIRA ERIKE H. 6. DE MOURA
Comercial Distribuigdo Araraquara Qualidade

IndUstria IndUstria Distribuicao Santa Fé Distribuicao Santa Fé Expedicao Manutengao Industrial

WELLINGTON M. D. DUTRA ROBERTO D. DE MIRANDA VINICIUS E. S. SANTOS SIMONE J. DA SILVA

LEONARDO H. C. SIQUEIRA KARINA CYRILLO LIMA ADRICIA MORATO DA SILVA MARIA DO SOCORRO SILVA JOSE BRUNO DA SILVA
Industria Distribuicéo Araraquara Distribuicao Araraquara Industria

Tl Trade MKT Industria Industria Industria

DANILO S. CESARIO RAFAEL MARTINS CHAVES LETICIA C. DA SILVA GABRIELLY F. REGOVICH FERNANDO J. CAMPOS RAYSSA M. P. DA SILVA

MATHEUS H. S. SOUZA VITOR AUGUSTO LIMA JOSE L. MARCHAN AZA
Comercial Marketing Marketing Expedicao Araraquara Trade MKT

Industria Distribuicéo Rio Claro Indstria Expedicao
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GILSON F. DOS SANTOS SILVA  GIULLIANO M. RODRIGUES JOSE NETO B. DE SOUZA VANDRESSA N. NUNES CAROLINE A. M. GONCALVES RAFAEL LOUREIRO JOAO VITOR F. ALVES RENATO DA SILVA AQUINO DANILO F. DOS SANTOS
Suprimentos Expedigo Araraquara Distribuicao Rio Claro Qualidade Administracao Suprimentos Suprimentos Manutencao Industrial Trade MKT
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JOSE GUILHERME DASILVA ~ MANOEL ALMEIDA UCHOA
Trade MKT Distribuicao Rio Claro
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